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Frontier & Polynomics wurden vom BFE beauftragt,
mogliches Direktvermarktungsmodell zu analysieren

Pramisse der Untersuchung

Einflhrung eines Direktvermarktungsmodells mit gleitender Einspeisepramie

Zu untersuchen (Juni bis Nov. 2013)

e Fir wen sollte Pflicht zur

i ?
Alternative EE-F6rdermodelle Direktvermarktung gelten?

e Wie sollte ein DV-System mit
gleitender Einspeisepramie
Bestimmung der Vergitungssatzhthe ausgestaltet sein?

Differenzierung der Vergutungshohe

Hinweis: Einschatzungen hier sind von
Frontier & Polynomics (nicht BFE)

Heute: Vorstellung ausgewahliter Analysen/Ergebnisse
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Direktvermarktung

e Warum?

e Wer?

e Wie?




Energiestrategie 2050 setzt auf Ausbau ,,neuer EE" ...

Erzeugung Hydrojahr ("Politisches MalRnahmenpaket C&E")
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... mit entsprechenden Herausforderungen an Integration!
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Direktvermarktung soll EE-Marktintegration verbessern...

Bilanz-

vermarktungs-
verantwortung

pflicht

Anreize flr

Anreize fur Einsatz & Vermarktung Investitionen

Bedarfs- Bedarfs- Hohere Anlagenkon- Standortwahl Anreize zu
gerechtere gerechte Proanosediite zeption (z.B. (Diversi- Erreichung
Einspeisung Wartung 9 9 Regelbarkeit) fizierung) Ausbauziele

Ausgleich fur

Verbesserte System-/Marktintegration EE ngﬁ'ﬁngbs

fahigkeit

... Inwieweit das gelingt abh. von Modellausgestaltung
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Direktvermarktung

e Warum?

e Wie?




Bei Frage nach ,Wer?" sind 2 Fragen zu unterscheiden

Welche Anlagen sollten
o direktvermarktet werden
(mussen)?

e Wer Ubernimmt die
Direktvermarktung?
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Welche Anlagen sollten direktvermarktet werden?

- Ausgangslage EnG-Entwurf von September 2013

. . . PV < 10kwW
Kriterien fur Anlagen- (Wahlrecht von 10-30 kW)

Zuordnung?

Direktvermarktung

—

Wechselmoglichkeiten
(z.B. einmal jahrlich)

e Recht auf Standardvertrag fir Neuanlagen, falls Aufwand der Betreiber fr die
Direktvermarktung unverhaltnismafig grold ware, z.B.

3 bei Anlagen, deren Produktion nicht gut steuerbar ist oder nicht gut

bei kleineren Anlagen

steuerbar gemacht werden kann; und
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Empfehlung zu ,Steuerbarkeit™: Alle Anlagen mit
Lastgangmessung sollten Direktvermarktung unterliegen

e Je mehr Ausnahmen von DVM. desto e Effekt auf Marktintegration umso
geringer die Marktintegration groler, je flexibler Einspeisung an
Bedarf angepasst werden kann

e Abregelbarkeit bereits hilfreich fir _
bedarfsgerechte Einspeisung e Lastgangmessung ist Voraussetzung
fur bedarfsgerechte Einspeisung

(derzeit Pflicht ab 30 kVA)

Empfehlung

Alle Anlagen mit Lastgangmessung sollten Direktvermarktung
unterliegen

Vorbehaltlich ,De-Minimis®-
Regelung, siehe Folgefolie
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Empfehlung zur Anlagengrof3e: Restriktive De-Minimis-

Regelungen sinnvoll

PRO Einbindung kleiner Anlagen

Je mehr Ausnahmen von DVM,
e desto geringer die Marktintegration

e desto schwieriger die Entwicklung
eines Wettbewerbs um DVM-
Dienstleistungen

CONTRA Einbindung kleiner Anlagen

Kosten/Nutzen-Verhaltnis fur
Marktintegration bei kleinen Anlagen
schlechter, da

e spezifische Kosten der DVM mit
abnehmender Anlagengrol3e steigen

e spezifische Nutzen der DVM hingegen
nicht

Empfehlung

sie sollten aber

Betrieb gehende Anlagen)

e Ausnahmen flr kleine Anlagen grundsatzlich 6konomisch zu rechtfertigen,

o Maoglichst restriktiv gewahlt werden
o im Zeitverlauf an Marktentwicklungen angepasst werden (flr neu in

Im Folgenden Blick nach
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Wie ,klein” sind Anlagen in DVM in Deutschland ?

Leistung in Direktvermarktung nach Anlagengrof3e (alle EE)
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Quelle: EEG-Stammdaten der 4 UNB in Deutschland (www.eeg-kwk.net), Stand 07/2013.
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http://www.eeg-kwk.net/
http://www.eeg-kwk.net/
http://www.eeg-kwk.net/

Mdgliche Direkt-
vermarkter

Direkt-
vermarkter in

Deutschland
(Stand Februar
2014)

Wer ubernimmt die Direktvermarktung?

EE-Erzeuger kbnnen Vermarktung selbst ibernehmen, oder — gegen
Zahlung eines sich im Wettbewerb bildenden Entgelts — auf
Dienstleister zurtickgreifen

Als Dienstleister konnen verschiedenste Akteure auftreten: z.B.
etablierte Energieunternehmen, Newcomer, Banken, ...

Erfahrungen aus Deutschland zeigen, dass sich ein Markt fir DV-
Dienstleistungen schnell etablieren kann (s.u.)
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Quelle: Energie & Management
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Direktvermarktung

e Warum?
e Wer?




Vorgegeben: Direktvermarktung tber arbeitsbasierte
gleitender Einspeisepramie

Preis [Rp./kWh]

Inklusive bzw. zuziiglich
Ausgleich von Kosten fir

Direktvermarktung
B

Vergutungssatz

Einspeisepramie

Referenz-
Marktpreis

Marktpreis
(in Stunde)

Ql Q2 Q3 Q4 Q1
Zeit [z.B. Quartale]
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Im Einspeisepramienmodell sind verschiedene Aspekte
auszugestalten...

e Hier gegeben (analog zu KEV)

e Differenzierung wie bisher nach
Technologie, Leistungsklasse etc.

Vergutungs- Referenz fur Gestehungskosten der
satz Anlage

Referenz- _ : :
: e Referenz fur erzielbare Markterlose Projekt: Wie sollte RMP
Marktpreis

(,Graustrom®-Erlose) bestimmt werden?

(RMP)

e Gewabhrleistung der sicheren
Einspeise- Vollkostendeckung

pramie e Abbildung des 6kologischen
Mehrwerts (,Grinstrom®-Erlose)

e Ergibt sich als Differenz zwischen
Vergutungssatz und RMP

e Finanziert Uber EnG-Fond

Ausgleich e Ausgleich der Zusatzkosten fiir EE- a
DVM-Kosten Betreiber durch Vermarktung ‘

(In welcher Hohe) sollten
Vermarktungskosten
kompensiert werden?

... die Im Folgenden analysiert werden
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Referenz-Marktpreismethode bestimmt entscheidend ...

Gleitende

Pramie

Hohe
Hohe Markt- Investoren-
|ntegrat|or_1$- Spielraum durch Referenz-Marktpreismethode sicherheit
anreize

Beispiel . .
y Einmalige Contract for
Fordersysteme Investitionshilfe Differences (UK) KEV

...die Systemauslegung im Trade-off zwischen
Marktintegration und Investorensicherheit
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Einige Entscheidungen zu RMP-Bestimmung zu treffen...

Ausgangslage: Referenz-Marktpreis als mengengewichteter Durchschnitt von
tatsachlichen Marktpreisen tber einen Referenzzeitraum zu ermitteln

Uber welchen

Referenzzeitraum T Welcher Preisindex P
soll gemittelt werden? soll verwendet

werden?
T
_+ PQO;
RMP = Zt}l tht
Zt:l Qlt

... hier Fokus auf Frage des Referenzzeitraums
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Beispiel: Im Gegensatz zu stundlicher Mittelung
vermeidet tagliche Mittelung bereits einige Ineffizienzen

€/MWh

Marktpreis + taglich

gemittelte Pramie

Markterlds + stindlich
gemittelte Pramie

Keine Abschaltung
mit stiindlicher Pramie

Marktpreis
Kosten

|
| |
Tagespramie
Volkswirtschaftlich ,optimale“ Abschaltung

1 2 3 4 5 6 7 8 9 0 11 12 13 14 15 16 17 18 19 20 21 22 23 24

e Jelanger der Zeitraum der Mittelung,
o desto bedarfsgerechtere Einspeisung
o desto hoher jedoch auch die Erlésvolatilitat fur die EE-Anlagenbetreiber

— Vorschlag: Fur EE ohne Saison-Speicher: vierteljahrlich (analog zu derzeitigem KEV);

— Vorschlag: Fur EE mit Saison-Speicher: jahrlich (ggf. mit Vorauszahlung)
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Warum ist bei Direktvermarktung ein Ausgleich von
Vermarktungskosten notwendig?

KEV

Vermarktungskosten bei

BG-EE

e Ausgleichsenergie-
Kosten

e Vermarkungsaufwand
l.e.S.

KEV bzw.
Erzeugungsvollkosten

Direktvermarktung

Vermarktungskosten bei
Direktvermarkter
e Ausgleichsenergie-Kosten
e Vermarkungsaufwand i.e.S.
— e Ggf. abzgl. zusatzlicher
Markterlose aulRerhalb
Referenzmarktpreis
_J~ Einspeisepramie

—

Markterlose bzw.
Referenzmarktpreis

Antwort: Zur Kompensation von Zusatzkosten flr
Direktvermarkter, die in KEV-Satz nicht bericksichtigt sind
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,Marktmanagementpramie” (MMP) in Deutschland
— Ursprungliche Hohe aus EEG 2012...

1.4
mm Steuerbare EE
== Nicht steuerbare EE
=—=urspringliche Hohe fir nicht steuerbare EE

1.2

[ct/kwWh]

2012 2013 2014 2015

... hat sich als sehr auskommlich herausgestelit,
und wurde durch Verordnung im Nov. 2012 reduziert

Frontier Economics / Polynomics
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Direktvermarktung

e Warum?
e Wer?

e Wie?

Zusammenfassung




Zusammenfassung

Bessere Markt- & Systemintegration von ,neuen® Erneuerbaren Energien
durch

o Anreize zu bedarfsgerechterer Einspeisung (& Wartung)
o Anreize zu hoherer Prognosegute und prognosegetreuer Einspeisung
o Anreize fur Produktinnovationen

Welche Anlagen sollten direktvermarktet werden?
o Mdglichst alle Anlagen mit Lastgangmessung

o Ausnahme fur: ,kleine* Anlagen (De-Minimis-Regelung), welche im
Zeitverlauf ggf. anzupassen ist

Wer Ubernimmt Direktvermarktung?
o EE-Betreiber selbst oder Dienstleister
o Markt far Vermarktungs-Dienstleistungen wird sich herausbilden

Vorgegeben: DVM-Modell mit gleitender Einspeisepramie

Zeithorizont fur Referenz-Marktpreis:
o Fur Erzeugungstechnologien ohne Saison-Speicher: vierteljahrlich
o Fur Erzeugungstechnologien mit Saison-Speicher: jahrlich

Ausgleich von DVM-Vermarktungskosten: notwendig, aber mit Bedacht zu
wéhlen (und ggf. im Zeitverlauf anzupassen wegen variierender AE-Kosten etc.)
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